OGOLNE WARUNKI UMOW SPRZEDAZY

POWIERZCHNI REKLAMOWEJ W WERSJI DRUKOWANEJ MAGAZYNU ,GQ POLAND”

Niniejszy dokument (,,OWU”) stanowi integralng cze$¢ kazdej umowy sprzedazy
powierzchni reklamowej w wersji drukowanej magazynu ,,GQ Poland”, zawieranej
pomiedzy Wydawcq (Zleceniobiorcg) i Klientem (Zleceniodawcq) (zgodnie z defi-
nicjami ponizej) i powinien byc¢ interpretowany zgodnie z ich tresciq.

1.

Definicje
W niniejszym OWU wyrazeniom pisanym z wielkiej litery nadaje sie nastepujgce
zZnaczenie:

1.1.

1.2.
1.3.

1.4.

1.5.

1.6.

1.7.
1.1.1.

1.8.

1.9.

1.10.

»Cennik” — cennik sprzedazy powierzchni reklamowej w magazynie GQ
stanowiqgcy Zatgcznik nr 1 do OWU;

,GQ" — oznacza magazyn ,,GQ Poland” wydawany przez Wydawce;
»,Harmonogram” — oznacza harmonogram publikacji magazynu GQ w
danym roku kalendarzowym; stanowi Zatgcznik nr 2 do OWU;

»Klient" — oznacza przedsiebiorce w rozumieniu art. 4 ust. 1 ustawy z dnia
6 marca 2018 r. Prawo przedsiebiorcow (t.j. Dz. U. 2024 r., poz. 236), ktory
na mocy zawartej Umowy nabywa odptatnie od Wydawcy powierz-
chnie reklamowqg w magazynie GQ, inaczej réowniez Zleceniodawca;
»Projekt” - oznacza projekt Reklamy spetniajacy wymogi Specyfikacii, o
treSci i w formie, w jakiej Reklama ma zosta¢ opublikowana przez
Wydawce w magazynie GQ zgodnie z postanowieniami Umowy;
»Reklama” - oznacza dowolnego rodzaju materiat reklamowy przed-
stawiony zgodnie z zawartg miedzy Stronami Umowq, Wydawcy przez
Klienta do odptatnego wydrukowania w GQ lub dotgczenia w GQ
w szczegolnosci w postaci dodatku, wktadu reklamowego, wklejki,
wrzutki, probki;

»RODO"” — ma znaczenie nadane w Punkcie 5.1.;

»Sita Wyzsza” - oznacza niemozliwe do przewidzenia wydarzenia o
charakterze zewnetrznym, skutkom, ktérych nie mozna zapobiec, takie
jok dziatania wojenne, strajki, powszechne zamieszki, epidemie,
katastrofy naturalne, kleski zywiotowe, pozary, powodzie i inne podobne
wydarzenia, ktérych skutkom nie da sie zapobiec pomimo dochowania
nalezytej starannosci;

~Specyfikacja” - okreslona sporzgdzong przez Wydawce specyfikacje
techniczng dotyczqcq szczegdtdw, parametrow publikacji Reklam w
magazynie GQ, stanowi Zatgcznik nr 3 do OWU;

»Strony” — oznacza tgcznie Wydawce i Klienta, lub ,,Strona” — oznacza
kazdego z nich indywidualnie;

,Umowa" — oznacza umowe sprzedazy powierzchni reklamowej w GQ
zawartg pomiedzy Wydawcq, a Klientem, do ktérej zastosowanie majq
postanowienia niniejszego OWU;
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1.12.

1.13.

2.1.

2.2.

2.3.

2.4.

2.5.

2.6.

2.7.

+Wydawca” - oznacza spodtke pod firmg New Media Wave Publishing
spotka z ograniczong odpowiedzialnosciq z siedzibg w Krakowie, adres:
ul. Filipa Eisenberga 11/7, 31-523 Krakdéw, wpisang do rejestru przed-
siebiorcow Krajowego Rejestru Sgdowego prowadzonego przez Sqd
Rejonowy dla Krakowa- Srédmiescia w Krakowie, XI Wydziat Gospodar-
czy Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem KRS: 0001166754, NIP:
6751812322, REGON: 541422558, kapitat zaktadowy w  wysokosci
20.000,00 PLN, inaczej rowniez Zleceniobiorca;

»Wynagrodzenie” - ma znaczenie nadanie w Punkcie 4.1 OWU;
»Zlecenie” — oznacza o$wiadczenie woli ztozone Wydawcy przez Klienta
w formie pisemnej zgodnie ze wzorem stanowigcym Zatgcznik nr 4 do
OWU, ktérego akceptacja przez Wydawce skutkuje zawarciem Umowy
pomiedzy Klientem i Wydawcqg na warunkach okreslonych w Zleceniu i
w OWU.

. ZLawarcie Umowy i zasady publikacji Reklam

Umowa zostaje zawarta pomiedzy Klientem i Wydawcg z chwilg akce-
ptacji przez Wydawce Zlecenia. Sktadajgc Zlecenie, Klient potwierdza,
ze zapoznat sie z postanowieniami OWU i w catosci je akceptuje, jak i
zobowigzuje sie do ich przestrzegania.

Niniejsze OWU wraz z Zatgcznikami stanowi integralng czes¢ Umowy
zawartej pomiedzy Wydawcq i Klientem.

Warunkiem realizacji przez Wydawce Zlecenia jest akceptacja Projektu
przedstawionego przez Klienta Wydawcy, zgodnie z postanowieniami
OWU.

Klient jest zobowigzany do przedstawienia Wydawcy Projektu zgodnego
ze Specyfikacjg w terminie do 30 (stownie: frzydziestu) dni przed datg
publikacji danego numeru GQ wynikajacg z Harmonogramu.
Wydawca ma prawo zgdac¢ od Klienta wszelkich wyjasnien, informacii,
przedstawienia odpowiednich danych, materiatdw, ktére okazqg sie nie-
zZbedne do dostosowania Projektu do postanowien Specyfikacji i stan-
darddw Wydawecy.

W przypadku nieudzielenia przez Klienta odpowiedzi na ztozone przez
Wydawce zapytanie zgodnie z Punktem 2.5 w terminie 7 (stownie: sied-
miu) dni od doreczenia odpowiedniego zapytania lub niedostosowanie
Projektu do Specyfikaciji i wskazan Wydawcy, Wydawca bedzie upraw-
niony do odrzucenia Projektu lub wstrzymania sie z jego publikacjq.
Wydawca jest upowazniony takze do odrzucenia Projektu Klienta w

nastepujgcych przypadkach Projekt zawiera fresci:

2.7.1. zniestawiajgce, obrazliwe , wulgarne, niezgodne z prawem;
2.7.2. naruszajgce dobra osobiste lub inne prawa oséb trzecich;
2.7.3. niezgodne z etykg dziennikarskg i standardami Wydawcy.

2.8.

Wydawca jest uprawniony do wprowadzania bez zgody Klienta

modyfikacji, zmian Projektu celem zapewnienia jego zgodnosci z
Umowqg oraz wprowadzenia zmian koniecznych dla dostosowania
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2.9.

2.10.

2.11.

2.12.

2.13.

2.14.

Projektu do wymogdw druku GQ. O wprowadzonych zmianach Wy-
dawca jest zobowigzany niezwtocznie poinformowac Klienta.

Klientowi nie przystugujg wobec Wydawcy zadne roszczenia z tytutu
odrzucenia przez Wydawce lub zawieszenia przez niego publikacji
Projektu w przypadkach wskazanych Punktach 2.6 i 2.7, podobnie jak
z tytutu zmian lub modyfikacji wprowadzonych zgodnie z Punktem 2.8.
Klient jest uprawniony do zgtaszania Wydawcy zmian do Projektu w
terminie do 30 (stownie: trzydziestu) dni przed przekazaniem magazynu
GQ do druku w terminach okreslonych odpowiednio Harmonogramem.
Wydawca jest zobowigzany do zaakceptowania Projektu w terminie 7
(stownie: siedmiu) dni od dnia doreczenia mu Projektu przez Klientq,
z zastrzezeniem, iz Wydawca jest uprawniony do wprowadzenia w Pro-
jekcie modyfikacji, zmiany umiejscowienia Reklamy uzasadnionych
w szczegolnosci technicznymi wymaganiami wydania magazynu GQ.
W przypadku gdy wprowadzenie przez Wydawce modyfikacji wska-
zanych w Punkcie 2.11. spowoduje zmiane Wynagrodzenia Klienta, Wy-
dawca jest zobowigzany niezwtocznie go o tym poinformowac.
Modyfikacje wskazang w Punkcie 2.11 uznaje sie za zaakceptowang
przez Klienta, jezeli w terminie 7 (stownie: siedmiu) dni od powiadomienia
go o tym fakcie nie zgtosi co do tego zastrzezen.

Komunikacja miedzy Stronami odbywa sie drogg mailowg na adresy

wskazane na Zleceniu, chyba ze co innego wynika z Umowy.

Prawa osdb trzecich

3.1.

Wydawca o$wiadcza i zapewnia, ze:

3.1.1. posiada petng zdolnos¢ prawng do zawarcia Umowy;
3.1.2. uzyskat wszelkie niezbedne zgody, pozwolenia licencje upraw-

3.2.

niajgce go do publikacji magazynu GQ w formie drukowanej, jak
i sprzedazy powierzchni reklamowej w magazynie GQ zgodnie z po-
stanowieniami Umowy.

Klient oSwiadcza i zapewniaq, ze:

3.2.1. posiada petng zdolnos¢ prawng do zawarcia Umowy;
3.2.2. ProjektiReklama stanowiq utwér w rozumieniu ustawy z dnia 4 lutego

3.2.3. Projekt ani Reklama ani zadna jej cze$¢ przeznaczona do publikacii

1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych (t.j. Dz. U. 2025 .,
poz. 24) i podlegajg ochronie prawnej w szczegdlnosci na podstawie
przepisow tej ustawy;

zgodnie z Umowg w magazynie GQ nie narusza w zaden sposob
przepisdw prawa, nie godzi w zadne prawa, dobra osobiste osdb
trzecich, w szczegdlnosci nie narusza przepisow dotyczgcych och-
rony praw wtasnosci intelektualnej;

3.2.4. Klient uzyskat wszelkie niezbedne zgody, pozwoleniq, licencje upraw-

niajgce go do publikacji Reklamy w magazynie GQ zgodnie z
prawem.



3.3.

Klient udziela Wydawcy wytgcznej, nieograniczonejw czasie i terytorium,
nieodptatnej licencji na korzystanie z Reklamy i jej sktadnikdw w zakresie
niezbednym do wykonania Zlecenia, w szczegdlnosci na nastepujgcych

polach eksploatacii:

3.3.1.

3.3.2.

3.3.3.

3.3.4.

3.3.5.

3.3.6.

3.3.7.

utrwalanie i zwielokrotnianie wszelkimi technikami, a w szczegdlnosci
graficznymi, fotograficznymi, drukarskimi, reprograficznymi, pla-
stycznymi, informatycznymi, wizualnymi, multimedialnymi, audio-
wizualnymi, cyfrowymi, laserowymi oraz technikg zapisu magne-
tycznego w dowolnej formie i formacie, niezaleznie od systemu,
rowniez online - w celach komercyjnych na potrzeby magazynu ,,GQ
Poland” i materiatdéw z nim zwigzanych, wydawanych zaréwno w
wersji papierowej (magazyn, ksigzki, antologie), jak i w wersji cyfrowej
(strona www, blog, aplikacja na urzgdzenia mobilne itp.);
zwielokrotnianie poprzez dokonywanie zapisu na nosnikach
elektronicznych, audiowizualnych, na dysku komputerowym, DVD,
na tasmie magnetycznej, na kliszy fotograficznej, ptycie kom-
paktowej, na nosnikach pamieci flash — w szczegdlnosci w celach
komercyjnych na potrzeby magazynu ,,GQ Poland” i materiatéw z
nim zwigzanych, wydawanych zarbwno w wersji papierowej
(magazyn, ksigzki, antologie), jak i w wersji cyfrowej (strona www,
blog, aplikacja na urzgdzenia mobilne itp.);

obrot oryginatem lub egzemplarzami — wprowadzanie do obrotu,
uzyczenie, najem oryginatu Reklamy Ilub egzemplarzy - w
szczegdlnosci w celach komercyjnych na potrzeby magazynu ,,GQ
Poland” i materiatdéw z nim zwigzanych, wydawanych zaréwno w
wersji papierowej (magazyn, ksigzki, antologie), jak i w wersji cyfrowej
(strona www, blog, aplikacja na urzgdzenia mobilne itp.);
wprowadzanie do obrotu, wydawanie i rozpowszechnianie wszelkich
materiatdw promocyjnych, informacyjnych, wydawniczych i innych
z wykorzystaniem Reklamy i jej sktadnikow, w tym utwordw i znakéw
towarowych - w szczegdlnosci w celach komercyjnych na potrzeby
magazynu ,GQ Poland” i materiatéw z nim zwigzanych, wyda-
wanych zardbwno w wersji papierowej (magazyn, ksigzki, antologie),
jak i w wersji cyfrowej (strona www, blog, aplikacja na urzgdzenia
mobilne itp.);

opracowywanie, w szczegdolnosci ttumaczenia, przerdbki oraz
adaptacje;

wprowadzanie do pamieci komputera i rozpowszechnianie w Inter-
necie, we wszelakiego rodzaju sieciach informatycznych, teleinfor-
matycznych, telekomunikacyjnych;

rozpowszechnianie w sposdb inny niz okreSlone powyzej, a takze
publiczne odtwarzanie, wystawienie, wyswietlenie, oraz nadawanie i
reemitowanie, a takze wszelkie publiczne udostepnianie w taki
sposdb, aby kazdy mégt mie¢ do niej dostep w miejscu i w czasie



przez siebie wybranym, wtgczajgc w to wystawy i réznorodne
wydarzenia, w szczegdlnosci w celach komercyjnych.

4. Wynagrodzenie

4.1.

4.2.

4.3.

4.4.

4.5.

Klient zaptaci Wydawcy wynagrodzenie ustalone na podstawie Cennika
obowigzujgcego w dniu zawarcia Umowy i wigze Strony w zakresie
Zlecenia bedqgcego przedmiotem Umowy (,,Wynagrodzenie”).

Klient zaptaci Wydawcy Wynagrodzenie w terminie 14 (stownie:
czternastu) dni od doreczenia mu przez Wydawce prawidtowo
wystawionej przez Wydawce faktury VAT. Wynagrodzenie na fakturze
VAT zostanie powiekszone o nalezne w dacie wystawienia faktury VAT
podatki. Klient dokona zaptaty Wynagrodzenia na rachunek bankowy
Wydawcy wskazany na fakturze VAT.

W  przypadku niedokonania przez Klienta zaptaty petnej kwoty
Wynagrodzenia w terminie wskazanym w Punkcie 4.2., Wydawca naliczy
Klientowi odsetki ustawowe za opdznienie w transakcjach handlowych
zgodnie z ustawq z dnia 8 marca 2013 r. o przeciwdziataniu nadmiernym
opdznieniom w transakcjach handlowych (t.j. Dz. U. 2023 r., poz.1790).
Klient wyraza zgode na doreczenie mu faktur VAT przez Wydawce w
zwigzku z zawarciem Umowy drogq elektroniczng na adres elekironiczny
wskazany w Zleceniu.

W przypadku gdy Klient bedzie zobowigzany na mocy Umowy do
viszczenia na rzecz Wydawcy jakiejkolwiek kary umownej, bedzie do
tego zobowigzany po doreczeniu mu wezwania Wydawcy w tym przed-
miocie w terminie wskazanym w wezwaniu. Pozostate postanowienia
niniejszego Punktu 4 majg odpowiednie zastosowanie.

5. Ochrona danych osobowych

5.1.

W przypadku, gdy Reklama, Projekt lub jakiekolwiek materiaty z nimi
zwigzane przekazane Wydawcy przez Klienta w wykonaniu niniejszej
Umowy zawierajg jakiekolwiek dane osobowe w rozumieniu
obowiqgzujgcych przepisow, w tym Rozporzgdzenia Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie
ochrony o0séb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych
osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz
uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzgdzenie o ochronie
danych) obowigzujgcego od 25 maja 2018r. (,RODO”) Klient oswiadcza
i gwarantuje, ze uzyskat wszelkie konieczne zezwolenia wymagane do
przetwarzania danych osobowych w zwigzku z wykonaniem Umowy
oraz ze wypetnia wszelkie obowigzki wskazane w RODO oraz innych
stosownych aktach prawnych, w szczegdlnosci obowiqzki zwigzane z
zasadami zgodnego z prawem przetwarzania danych osobowych,
wymogami uzyskania odpowiednich zgdd od osdb, ktérych dane
dotyczq, przetwarzaniem szczegdlnych kategorii danych osobowych
oraz umozliwieniem realizacji praw oséb, ktérych dane dotyczg (np.
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prawa do informacji, dostepu, sprostowania i usuwania danych, prawa
do ograniczenia przetwarzania danych, prawa do przenoszenia
danych, prawa do wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania danych i
prawa do tego, by nie podlegac¢ zautomatyzowanemu podejmowaniu
decyzji w indywidualnych przypadkach, w tym profilowaniu).

6. Odpowiedzialnosé

6.1.

6.2.

6.3.

6.4.

W przypadku, gdy ktérekolwiek z oSwiadczen ztozonych przez Klienta
zgodnie z Punktem 3.2 i 3.3 OWU okaze sie niezgodne z prawdq, Klient
zobowiqgzuje sie bezwarunkowo zwolni¢ Wydawce z wszelkiej odpo-
wiedzialno$ci wobec podmiotdw frzecich z tego tytutu, w szczegdinosci
z obowigzkdw spetnienia $wiadczenia, dokonania naktaddéw, ponie-
sienia kosztow, zaptaty odszkodowania, zadoscuczynienia lub jakich-
kolwiek innych zobowigzanh z tym zwigzanych.

W przypadkach okreslonych w Punkcie 6.1., Klient przystgpi do wszelkich
postepowan wytoczonych z tego tytutu, a takze zobowiqgzuje sie zwolnic
Wydawce z odpowiedzialno$ci w zakresie wszelkich strat, roszczen,
odszkodowan lub zobowigzan (w tym w szczegdlnosci bez ograniczen
wszelkich stosownych i udokumentowanych kosztéw i optat prawnych,
ksiegowych i innych) wynikajgcych z jakichkolwiek powddziw
wniesionych przeciwko Wydawcy przez jakgkolwiek osobe trzeciq.
Postanowienia zawarte w niniejszym Punkcie 6.2. majg zastosowanie
odpowiednio do wszelkich ewentualnych zobowigzan Wydawcy w
stosunku do organdéw administracji publiczne;.

Wydawca zobowigzuje sie z nalezytg starannoscig wykonywac wszelkie
obowigzki wynikajgce dla niego z Umowy. W przypadku gdy Reklama
nie zostanie opublikowana zgodnie z Umowq z przyczyn lezgcych po
stronie Wydawcy, podejmie on z Klientem wspdtprace majgcq na celu
usuniecie wszelkich przeszkdd uniemozliwiajgcych publikacje Reklamy
oraz jej publikacje w najblizszym mozliwym terminie. W takim przypadku
Wydawca udzieli Klientowi rabatu, w sposéb i na zasadach odrebnie
uzgodnionych przez Strony.

Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za:

6.4.1. szkody poniesione przez Klienta wywotane jego dziataniem nie-

zgodnym z postanowieniami Umowy, w szczegdlnosci z niedo-
petnieniem obowigzkéw wynikajgcych dla niego z Umowy w termi-
nach w niej wskazanych;

6.4.2. szkody poniesione przez Klienta z przyczyn lezgcych po stronie

podmiotéw trzecich, w szczegdlnosci drukarni czy dystrybutorow
magazynu GQ;

6.4.3. wady fizyczne, jakosciowe Reklamy w szczegdlnosci zwigzane z

usterkami przy wydruku, jezeli wady dotyczg nie wiecej niz 10%
(stownie: dziesieciu procent) naktadu danego numeru magazynu
GQ, w ktérym publikowana byta Reklama;



6.4.4. szkody dotyczgce produkcji lub dystrybucji magazynu GQ powstate

wskutek dziatania Sity Wyzszej.

7. Prawo odstgpienia od Umowy

7.1.

7.2.

Klient ma prawo do odstgpienia od Umowy w terminie do 30 (stownie:
trzydziestu) dni przed przekazaniem danego numeru magazynu GQ,
ktérego dotyczy Zlecenie do publikacji zgodnie z Harmonogramem, po-
przez ztozenie Wydawcy pisemnego oswiadczenia w tym przedmiocie.
W przypadku:

7.2.1. odstgpienia przez Klienta od Umowy z naruszeniem postanowien

Punktu 7.1.;

7.2.2. naruszenia przez Klienta postanowien Punktow 2.4 - 2.6 Umowy;

Klient zaptaci Wydawcy kare umowng w wysokosci naleznego Wy-
dawcy Wynagrodzenia, w terminie wskazanym w wezwaniu Wydawcy
doreczonym Klientowi w tym przedmiocie. Wydawca bedzie upraw-
niony, niezaleznie od zastrzezonej kary umownej do dochodzenia
odszkodowania na zasadach ogdlnych, w wysokosci przekraczajgcej
warto$¢ zastrzezonej kary.

8. Zakonczenie obowigzywania Umowy i zwrot materiatow

8.1.

Po publikacji Reklamy Ilub rozwigzaniu Umowy, Wydawca jest
zobowigzany niezwtocznie, nie podzniej niz w terminie 14 (stownie:
czternastu) dni od publikacji Reklamy lub rozwigzania zwrdcic Klientowi
wszelkie materiaty, projekty, informacje przekazane mu przez Klienta w
zwigzku z niniejszg Umowgq, stanowigce wtasnos¢ Klienta.

9. Postanowienia koncowe

9.1.

9.2.

9.3.

9.4.

Jakiekolwiek prawa i obowigzki Klienta wynikajgce z Umowy nie mogg
zosta¢ przeniesione przez Klienta na osobe trzecig bez uprzedniej
pisemnej zgody Wydawcy.

Strony zobowiqzujg sie do nieujawniania osobom frzecim informacji
uzyskanych przez nie w wykonaniu Umowy bez uprzedniej pisemnej
zgody Strony, ktérej informacje dotyczg, chyba ze do ich ujawnienia
Strony zobowigzane sg na mocy obowigzujgcych przepisdw prawa. Za
kazde naruszenie obowigzku zachowania poufnosci z niniejszego Punktu
9.2 OWU Klient zaptaci kare umowng w wysokosci réwnej wynagro-
dzeniu Wydawcy naleznemu na podstawie Umowy. Wydawca jest upra-
whniony do dochodzenia od Klienta odszkodowania na zasadach ogol-
nych w wysokosci przewyzszajgcej wartos¢ zastrzezonej kary umowne;.
W przypadku rozbieznosci miedzy tresciq Zlecenia i OWU, pierwszenstwo
majg postanowienia Zamdwienia.

Wydawca ma prawo zmienic OWU i wszelkie Zatgczniki do OWU w
kazdym czasie trwania Umowy, bez podania przyczyny. Wydawca
zawiadomi Klienta o kazdej takiej zmianie. Do Zlecen zrealizowanych
przed dokonaniem danej zmiany stosuje sie dotychczasowe brzmienie

7



9.5.

9.6.

9.7.

9.8.

OWU i Zatgcznikdw do OWU. Zmienione OWU lub Zatgczniki do OWU
stosuje sie do Zlecen zaakceptowanych, ale niezrealizowanych jeszcze
w dniu zmiany. W stosunku do Zleceh zaakceptowanych, ale
niezrealizowanych jeszcze w dniu danej zmiany Klient ma prawo
odstgpi¢ od Umowy poprzez ztozenie Wydawcy pisemnego oswiad-
czenia w terminie 7 (stownie: siedmiu) dni od otrzymania zawiadomienia
o0 zmianie, chyba ze wstrzymanie publikacji Reklamy jest niemozliwe z
uwagi na zbyt krotki czas miedzy dang zmiang a datg przekazania
danego numeru GQ do druku zgodnie z Harmonogramem. W takim
przypadku do takiego Zlecenia stosuje sie dotychczasowe OWU i
Zatgczniki do OWU.

Umowa stanowi cato$¢ porozumienia miedzy Stronami w zakresie
Zlecenia i zastepuje wszelkie dotychczasowe ustalenia Stron w tej kwestii.
Umowa zostata zawarta na prawie polskim i zgodnie z tym prawem
powinna byc¢ interpretowana.

Sgdem wtasciwym dla wszelkich sporow zwigzanych z negocjowaniem,
przygotowaniem, zawarciem, wykonaniem Umowy jest sgd powszechny
wtasciwy dla siedziby Wydawcy.

Strony zobowiqzujq sie, ze przed wszczeciem postepowania zgodnie z
Punktem 9.7, podejmq probe polubownego rozwigzania sporu. Jesli nie
rozwigzq sporu w terminie 30 (stownie: trzydziestu) dni od doreczenia
przez Strone drugiej Stronie zawiadomienia o sporze, wiedy bedq upraw-
nione do poddania sporu pod rozstrzygniecie zgodnie z Punktem 9.7.

Zatgcznik nr 1 - Cennik sprzedazy powierzchnireklamowej w magazynie ,,GQ Poland”;

Zatgcznik nr 2 - Harmonogram publikacji magazynu ,,GQ Poland”

Zatgcznik nr 3 - specyfikacja techniczna dot. parametréw technicznych publikaciji

reklam w magazynie ,,GQ Poland”;

Zatgcznik nr 4 — wzor Zlecenia;



